ИЗМЕНЕНИЕ СТЕПЕНИ РАЗБРОСА ДИСПЕРСИЯ И СТАНДАРТНОЕ ОТКЛОНЕ

Задача 1
Представьте себе, что вы собираетесь создать рекламное агентство. Всегда существует много фирм, которые готовы сменить рекламное агентство, услугами которого они пользуются. В таблице  приведены размеры расходов на рекламу некоторых таких фирм.

Таблица – Расходы на рекламу

	Фирма 
	Расходы на рекламу, млн. дол.

	Beil Atlantic Corp.
	200

	Chase Manhattan Corp.
	40

	Ernst & Young
	15

	A. Cellular
	25

	L Bean
	20

	Merrill Lynch & Co.
	70

	Miramax Rims
	50

	Pfizer
	15

	Qualcomm
	20


1) определите средний объем затрат на рекламу.
2) найдите стандартное отклонение объемов затрат, считая эту группу фирм выборкой из множества тех компаний, расходы на рекламу которых могут быть «захвачены» в любой момент времени. В каких единицах измеряется эта величина?
3) дайте краткую интерпретацию стандартного отклонения (найденного в ответе на вопрос «б») для исследования различий между указанными фирмами.
4) определите размах. В каких единицах он измеряется?
5) дайте краткую интерпретацию размаха (найденного в ответе на вопрос для исследования различий между рассматриваемыми фирмами.
6) найдите коэффициент вариации. В каких единицах он измеряется?
7) дайте краткую интерпретацию коэффициента вариации (найденного в ответе на вопрос «е») для исследования различий между рассматриваемыми фирмами.
8) вычислите дисперсию. В каких единицах она измеряется?
9) дайте краткую интерпретацию дисперсии (найденной в ответе на вопрос («е») или поясните, почему простая интерпретация невозможна.

	Задача 2
 Рассмотрите процентные ставки начислений по счетам для некоторой выборки местных банков: 3,00%; 4,50%; 4,90%; 3,50%; 4,75%; 3,50%; 3,50%; 4,25%; 3,75%;  4,00%
а) найдите стандартное отклонение процентных ставок.
б) что можно сказать о банках данного региона исходя из полученной величины стандартного отклонения?

	Задача 3
Представьте себе, что вы работаете менеджером по продажам в региональном отделении компании, производящей напитки. Планы продаж для ваших представителей имеют среднее значение $768000, а стандартное отклонение составляет $240000. Вы получили распоряжение повысить планы продаж для каждого из торговых представителей на $85000. Как при этом изменится стандартное отклонение?

Задача 4
Требуется оценить влияние уровня рекламы внутри магазина на объемы продаж. Имеются следующие данные по 30 торговым точкам:

	
	Уровень рекламы

	
	высокий
	средний
	низкий

	
	Продажи, тыс. тенге

	1
	10
	8
	5

	2
	9
	8
	7

	3
	10
	7
	6

	4
	8
	9
	4

	5
	9
	6
	5

	6
	8
	4
	2

	7
	9
	5
	3

	8
	7
	5
	2

	9
	7
	6
	1

	10
	6
	4
	2



Задача 5
Проведите маркетинговое исследование туристской фирмы TEZ-TUOR, организующей туры в Турцию (www.tez-tuor.com) в различные курортные города. 
Дополнительная информация:
1. Вылет: г. Усть-Каменогорск
2. Куда: Турция
3. Состав тура: полный пакет
4. Уровень: 5*
5. Тип питания: все включено
6. Диапазон даты заезда в отель: установить самостоятельно
7. Тип размещения: 3 взрослых.
Оцените влияние месторасположения  региона на вариацию цен на туры в Турцию. Данные о вариации стоимости туров  занесите в таблицу 1.

Таблица 1 – Группировка туристских фирм по сегментам рынка в Турции
	Месторасположение курорта
	Число отелей
	Средняя цена тура
	Дисперсия цен тура в группе

	Анталия 
	
	
	

	Белек
	
	
	

	Инжекум-Алания
	
	
	

	Кемер 
	
	
	

	Сиде 
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